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Proposta Para Desenvolver A Leitura E_A Producdo
Textual Por Meio Do Género Antincio Publicitdrio E De
Multiletramento No Ensino Fundamental

PROPOSAL TO DEVELOP READING AND TEXTUAL PRODUCTION THROUGH THE
COMMERCIAL GENRE MULTILITERACIES IN ELEMENTARY EDUCATION

Madalena Benazzi MEOTTTI!
Greice da Silva CASTELA®

Resumo: As Tecnologias da Informacao e da Comunicacao (TIC) estio presentes no cotidiano
das pessoas em inumeras atividades, e a escola, como uma das agéncias de letramento, nao pode
ignorar os recursos tecnologicos, pelo contrario, necessita incorpora-los nas aulas. Nesse artigo3
enfocamos o uso de uma Sequéncia Didatica com o género discursivo Anuncio Publicitario a fim
de contribuir para o desenvolvimento da leitura e da produgao textual em uma turma de 4° ano
do Ensino Fundamental da tede publica de ensino no municipio de Toledo/Pr. Para a realizacio
das atividades propostas os alunos necessitam criar andincios publicitarios para estimular a leitura
de livros disponiveis na biblioteca da escola e utilizar recursos tecnolégicos como, por exemplo, a
gravacao de videos, a utilizagdo de camera do celular para tirar fotos das obras, a postagem das
produgodes no blog da escola, o uso da Internet para busca imagens e visualizagiao de exemplos do
género disponiveis na rede, o emprego do word para digitar textos e a confec¢ao de folhetos
digitais. Utilizamos como embasamento teérico autores como Rojo (2012), Braga (2013), Chartier
(1999), Dolz e Schnewly (2004), Bakhtin (1988, 2003), Soares (2000), Marcuschi (2005), Xavier
(2009), entre outros. A proposta, aplicada no primeiro semestre de 2015, contribuiu para o
letramento digital dos alunos e para o desenvolvimento da leitura e da produgao textual deles.

Palavras chave: Género discursivo anuncio publicitario. Sequéncia  didatica. Ensino
Fundamental. Multiletramento.

Abstract: Information and Communication Technologies (ICT) are present in the daily lives of
people in numerous activities, and the school as one of the literacy agencies, can not ignore the
technological resources, however, it needs to incorporate them in class. In this article we focus on
the use of a Didactic Sequence with discursive genre Advertisement trying to contribute to the
development of reading and text production in a class of 4th year of elementary school in the
public school network in the city of Toledo / Pr. To do the proposed activities students need to
create commercials to encourage reading of books available in the school library and use
technological resources such as, video recording and the cell phone camera to take photos of the
works, posting the productions in the school blog, the use of the Internet to search images and
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examples of the genre preview available on the network and the use of the Microsoft Word to
enter text and the construction of digital brochures. We used as theoretical basis authors as Rojo
(2012), Braga (2013), Chartier (1999), Dolz e Schnewly (2004), Bakhtin (2003), Soares (2000),
Marcuschi (2005), Xavier (2009), and others. The proposition, was applied in the first half of
2015, contributed up for digital literacy of students and to the development of reading and text
production their.

Keywords: Discursive genre Advertisement. Didactic sequence. Elementary School.
Multiletramento.

Introdugiao

Os desafios do professor, atualmente, sao os de ensinar a partir da realidade do aluno
para que os processos de ensino e aprendizagem aconte¢cam de forma significativa.

Hoje, com o desenvolvimento das Tecnologias de Informagao e Comunica¢io — TICs e a
facilidade de acesso a essas tecnologias vém apresentando ao professor novas formas de
comunica¢do e interacdo usadas pelos estudantes. Novas tecnologias trazem novos textos e,
consequentemente, novas formas de ler e escrever, de conceber o mundo e o outro, ou seja, de
interacdo social.

E necessario que o docente assuma a responsabilidade de desenvolver competéncias e
habilidades que possibilitem ao aluno um letramento e multiletramento para que seja um usuario
competente da lingua nas situagdes sociais que lhe forem exigidas, inclusive nos ambientes
virtuais em que as tecnologias de informagao e comunicagao estao presentes.

Torna-se importante compreender o funcionamento das novas midias para o
ensino/aprendizagem da lingua, a partit de uma proposta pedagdgica a respeito dos novos
objetos de ensino que surgem mediante transformagoes permanentes no ambiente digital, bem
como a necessidade de se oferecer condi¢des de trabalho ao professor; ndo apenas com suportes
(computadores e acesso a Infermet) mas, principalmente, com conhecimentos sobre a
organizacio/estruturacio dos géneros multissemidticos que circulam na Infernet, de maneira a
torna-lo efetivamente objetos de ensino.

Nesse artigo descrevemos o trabalho com uma sequéncia didatica para desenvolver a
compreensao leitora e a produgido textual do género discursivo andncio publicitario, utilizando
TICs e recursos midiaticos disponiveis na znfernet, com o objetivo de desenvolver essas
habilidades e motivar a participa¢ao dos alunos nas aulas de lingua portuguesa, em uma turma do

4° ano do Ensino Fundamental no municipio de Toledo-Pr.
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Como aporte tedrico ¢ fundamental que ocorra a reflexdo sobre letramento e
multiletramento no contexto escolar, bem como os géneros discursivos, objeto de ensino da
Lingua Portuguesa e a metodologia de trabalho por meio de sequéncia didatica, expressos no
Curriculo para a Escola Publica Municipal da Regido Oeste do Parana — AMOP — que se
constitui no documento que norteia a educagado nesse municipio. Faz-se necessario também
discutirmos sobre a leitura e produgao textual como habilidades e competéncias necessarias para

o educando comunicar-se e interagir na sociedade.

Letramento e multiletramento

Ao se tratar do letramento, reafirma-se o aporte tedrico esta pautado na concepgao de
lingua como atividade sociointerativa, ou seja, a0 desenvolvimento de competéncias sociais que a
envolvem, assim é necessario apropriar-se de habilidades que possibilitem ler e escrever de forma
adequada e eficiente, nas diversas situagcoes em que se precisa e se quer ler e escrever.

A crianca estd em contato com a leitura e escrita em diversas situagoes do seu cotidiano,
pois ja faz a leitura incidental de imagens, rétulos, gestos, etc., portanto, esta vivenciando o
mundo letrado, mesmo que nao reconhega as letras do alfabeto. Magda Soares (2000) refere-se ao
letramento como resultante do processo do ensino ou da aprendizagem da leitura e escrita, ou
seja, ¢ o estado ou a condi¢ao que se adquire, em grupo ou individualmente, como consequéncia
de ter-se apropriado da escrita. A autora refere-se a apropriacio de habilidades que irdo
possibilitar a leitura e a escrita de maneira adequada e eficiente, nas inimeras situagoes de em que
se quer ler e escrever.

Kleiman (2006) demonstra que suas reflexdes sobre letramento revelam que esse
conceito inicialmente foi usado para separar os estudos sobre o “impacto social da escrita” dos
estudos que focavam a alfabetizagdo, o qual destacavam o trabalho da escola em somente
considerar “as competéncias individuais no uso e na pratica da escrita”.

Essa autora define letramento hoje “como um conjunto de praticas sociais que usam a
escrita, enquanto sistema simboélico e enquanto tecnologia, em contextos especificos, para
objetivos especificos” (KLEIMAN, 2006, p.19). Os estudos da autora demonstram que o
fenomeno do letramento extrapola o mundo da escrita, da forma como as instituicbes que se
encarregam de sistematizar de maneira formal para que os sujeitos sejam introduzidos no mundo
da escrita. Segundo a autora, a escola, considerada a mais importante das agéncias de letramento, nao

se preocupa com o letramento enquanto pratica social, mas somente com um tipo de pratica de
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letramento, a alfabetizacio. No entanto, as outras agéncias de letramento (familia, igreja, rua,
trabalho...), demonstram orientagoes de letramento muito diferentes.

Street (1984) considera duas concepgoes de letramento, que Kleiman (2000) associa a
pratica pedagdgica das escolas, e, de acordo com o modelo de letramento, se estabelece o sucesso
ou fracasso na perspectiva da formacao de sujeitos letrados: o0 Modelo Autonomo de Letramento
e o Modelo Ideolégico de Letramento.

O Modelo Auténomo do letramento considera a esctita como autOnoma, isto é, um
produto acabado em si mesmo, sendo interpretada com base no funcionamento légico interno
do texto. Esse modelo ndo considera o contexto de produgio textual e percebe a leitura como
decifragdo da escrita para extrair conteddo do texto. Nessa perspectiva, o problema da nao
aprendizagem ¢é vista como uma questio individual, ou seja, é atribuido ao sujeito a
responsabilidade de nio ter aprendido. E possivel destacar algumas caracteristicas para o modelo
autonomo de letramento como: a) a correlagdo entre a aquisi¢ao da escrita e o desenvolvimento
cognitivo; b) a dicotomia entre a oralidade e escrita; ¢) a atribuigdo de “poderes” a escrita e aos
que a dominam. Assim, no processo de alfabetizagdo nio havia preocupagao com o significado
ao se ensinar a lingua, a qual estava desvinculada das praticas sociais de leitura e escrita.

O modelo ideolégico (STREET, 1984) considera que ha varias praticas de letramento
determinadas social, historica e culturalmente. Essas sio condicionadas pelo contexto social, ja
que as fungdes da escrita dependem de seu contexto de uso por cada grupo da sociedade
(KLEIMAN, 20006). Estudos embasados no modelo ideolégico favorecem a compreensio de
como grupos distintos integram a escrita em suas vivéncias cotidianas, comprovando que o
contexto pode modificar as praticas de letramento.

Aproximar-se das praticas de letramento dos grandes grupos exige a adogiao de
perspectivas dentro do modelo ideolégico de letramento que considera a pluralidade e as
diferencas sociais e culturais e permite ao aluno questionar e problematizar as praticas discursivas
dominantes.

Nesse contexto de intera¢do é importante ressaltar que o acesso aos diferentes usos da
leitura e escrita, concretiza-se nos inimeros géneros discursivos que circulam socialmente.

Com constantes mudangas que acontecem na sociedade, a medida que se torna mais
centrada na escrita, torna-se evidente um novo fendmeno, ou seja, nao ¢ mais suficiente saber ler
e escrever, mas sim é necessario adquirir habilidades e competéncias para usar a leitura e escrita.
Esse fenomeno ¢é o letramento que possibilita repensar a pratica do ensino da leitura e da escrita

considerando o contexto social em que elas ocorrem.
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Atualmente as mudangas ocorridas, em todos os campos de atividade humana, ligadas
principalmente as transformagdes das tecnologias da informagdo e comunicagao, conhecidas
como TICs, acarretam inimeros desafios a educacio, especialmente ao ensino-aprendizagem da
lingua portuguesa.

E necessatio formar o aluno para o que dé “conta das demandas da vida, da cidadania e
do trabalho numa sociedade globalizada e de alta circulacao de comunicagao e informagao, sem
perda da ética plural e democratica” (ROJO, 2009, p.90).

Prenski (2001, apud Rojo 2009) afirma que as criangas e adolescentes de hoje sdo
considerados “nativos” dessa era tecnologica, pois nasceram e estao cercados de computadores,
video games, cameras de video e digitais, celulares, etc., enfim as incontaveis ferramentas dessa era
digital e fazendo uso desses recursos no seu. Marcuschi (2005) afirma que a internet possibilita a
ocorréncia de uma relagdo muito estreita entre a linguagem verbal e a ndo verbal, o que favorece
o surgimento de novos discursos e a hibridizagao entre os géneros existentes.

Ao considerar-se o letramento na perspectiva de ensino da lingua por meio das praticas
de leitura e escrita que circulam socialmente, o desafio da escola atualmente ¢ tratar do ensino da
lingua por meio dos textos que circulam nesse ambiente virtual, tio presente no cotidiano dos
alunos e da sociedade.

Xavier (2009) estabelece que

A compreensio dessa nova ordem e a sobrevivéncia nela dos cidaddos
contemporaneos exigem de todos nés uma necessaria reflexdo e uma urgente
aprendizagem das novas maneiras de “ler”, de “escrever” e de “publicar” fatos,
atos e opinides na rede digitalizadas de comunica¢do. (XAVIER, 2009, p.23)

Nessa perspectiva, torna-se necessario que se desenvolvam nos alunos novas habilidades
e competéncias, pois o leitor é a0 mesmo tempo um navegador, agindo de forma interativa e
colaborativa. Assim, nio ¢ somente o letramento que deve ser incorporado a pratica do
professor, mas também o multiletramento.

Esse termo surgiu em 1996 num manifesto elaborado pelo Grupo de Nova Londres
(EUA). A reunido desse grupo de pesquisadores teve como objetivo discutir a necessidade de a
escola assumir o compromisso em novos letramentos em decorréncia do avango das TICs. Surgiu
assim o termo Pedagogia do Multiletramento e também um documento que se propunha alertar
justamente para as mudancgas que as TICs impoem aos processos de leitura e escrita. Dessa forma
¢ preciso preparar o leitor para compreender esses novos modos de representagao da linguagem
verbal e nao verbal, presente no ambiente virtual e que constituem inimeros géneros discursivos.

Deve-se, no entanto, levar em consideragao o que Castela (2009) afirma,
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Ressaltamos que ¢ importante que haja senso critico e critério para saber
quando e o porqué de utilizar essa maquina na aula. Nunca emprega-la como
um fim em si mesma, mas como maneira de potencializar o didlogo intertextual,
interdisciplinar e intercultural. Também é preciso ter consciéncia de que a
maneira como ¢ utilizada na escola é determinante para o papel que assume no
paradigma pedagogico adotado, na aprendizagem do aluno e na motivagio
deste durante a aula com esse suporte. (CASTELA, 2009, p.56)

Assim, as tecnologias em sala de aula sdo uma ferramenta a mais a servigo do processo de
ensino e aprendizagem da leitura e escrita, para que possa somar a metodologia utilizada pelo
professor, criando possibilidades de o aluno ler e escrever nos diversos géneros discursivos que
circulam também no ambiente digital ou entao proporcionar novos meios de circulagio das

producdes orais e escritas realizadas pelos alunos.

Géneros discursivos e sequéncia didatica

Segundo Bakhtin/Volochinov (1988, p.108), “a lingua nio se transmite: ela dura e
perdura sob a forma de um processo evolutivo e continuo”, assim a lingua ¢ produto da interagao
humana. Assim a lingua ndo pode separar-se dos seus falantes, como também niao pode ser
separada das esferas sociais e dos valores ideolégicos e nesse contexto a concepg¢ao de lingua que
elencamos ¢ o sociointeracionismo, ou seja, compreendemos a lingua como historica, social e
ideologica, a servigo da interagao.

Na perspectiva bakhtiniana, o dialogismo ¢ o conceito basico para explicitar o carater
social da linguagem, assim, toda enunciagio é marcada pela interagdo social e verbal. Nessa
perspectiva, o discurso (enunciado) esta dialogicamente ligado ao discurso do outro, assimilando-
o, refutando-o, concordando, fundindo-se, etc. O discurso constitui-se por meio das relagoes
dialégicas com outros discursos. De acordo com Bakhtin (2003), o dialogismo ¢é constitutivo da
linguagem, pois, segundo esse tedrico, os enunciados constituem-se no processo das interagoes
verbais.

Toda comunicacao discursiva entre os interlocutores acontece por meio de enunciados,
os quais, de acordo com Bakhtin, refletem as condi¢des especificas e as finalidades dos diversos
campos da atividade humana. Bakhtin (2003) afirma que “cada enunciado particular é individual,
mas cada campo de utilizagdo da lingua elabora seus #pos relativamente estaveis de enunciados, os
quais denominamos géneros discursivos” (BAKHTIN, 2003, p.262 - grifos do autor). Por meio de

enunciados que se possibilita a intera¢ao verbal e social, reafirmando o carater interacional da
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linguagem na acepgao bakhtiniana. O enunciado, como a real unidade da comunicaciao discursiva,
¢ tudo aquilo que pode ouvido ou visualizado. Os géneros discursivos, de acordo com Bakhtin
(2003), moldam os enunciados, pois cada falante ira adequar seu enunciado a um género ja
existente.

Marcuschi (2008) corrobora essa perspectiva quando afirma que “toda a manifestagao
verbal se da sempre por meio de textos realizados em algum género” (MARCUSCHI, 2008,
p.154), ou seja, toda comunicagdo humana tem sua ocorréncia por meio de algum género
discursivo. E Schneuwly (2004) acrescenta que cada género discursivo é composto por conteudo
tematico, estilo e constru¢ao composicional, elementos que caracterizam cada género. Também
acrescenta que ¢ a vontade enunciativa ou a inten¢ao do falante, bem como a esfera de
comunicagao que esta inserido, que irdo determinar a escolha do género discursivo.

Ao pronunciar um enunciado, todo falante vale-se da lingua e nesse processo torna-a viva
e dinamica, materializando uma situagiao de interaciao e surgindo assim o género, o qual possui
uma relativa estabilizacao de acordo com a intencio interlocutiva do falante.

Bakhtin (2003), acrescenta ainda que

Quanto melhor dominamos os géneros tanto mais livremente os empregamos,
tanto mais plena e nitidamente descobrimos neles a nossa individualidade, [...]
refletimos de modo mais flexivel e sutil a situagdo singular da comunicagio; em
suma, realizamos de modo mais acabado o nosso livre projeto de discurso.
(BAKHTIN, 2003, p.285)

Ao compreender-se os géneros discursivos como elementos que possibilitam a interagao
com o outro, fazendo uso dos enunciados que circulam na sociedade, que sio selecionados de
acordo com a necessidade de interacao, o trabalho do professor, ao ensinar a lingua, ¢ trabalhar
justamente com elemento concreto — o género discursivo. Nesse sentido, é necessario criar
situagdes que possibilitem ao aluno reconhecer o género quanto aos aspectos contextuais,
composicionais e tematicos. A metodologia que se deve adotar precisa favorecer o
reconhecimento dos enunciados com concretos, revelando discursos historicamente situados.

Considerando os géneros discursivos como objetos de ensino da lingua, a metodologia a
ser usada em sala de aula deve se pautar em atividades que possibilitem ao aluno vivenciar

situagoes de uso reais da linguagem. Nessa perspectiva, Dolz & Schneuwly (2004) acrescentam:

Na sua missao de ensinar aos alunos a escrever, a ler e a falar, a escola
forcosamente, sempre trabalhou com os géneros, pois toda a forma de
comunicagdo — portanto, também aquela centrada na aprendizagem — cristaliza-
se em formas de linguagem especificas. (DOLZ & SCHNEUWLY, 2004, p.65)
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O objetivo desse artigo é demonstrar o trabalho com o género discursivo anuncio
publicitario, o qual possui como aspecto tipolégico predominante o argumentar ¢ possui como
capacidade de linguagem predominante a sustentacao, refutagdo e negociacio de tomada de
posi¢ao. De acordo com Costa (2014), o antincio publicitario tem como objetivo divulgar algo,

dessa forma, vale-se da

Criacdo de alguma mensagem de propaganda com objetivos comerciais,
institucionais, politicos, culturais, religiosos, etc. Como publicidade, trata-se de
uma mensagem que procura transmitit ao publico, por meio de recursos
técnicos, multissemidticos e através dos veiculos de comunicagdo. As
qualidades e os eventuais beneficios de determinada matca, produto, servigo ou
instituicio. (COSTA, 2014, p.37)

Considerando o objetivo do género discursivo andncio publicitario os suportes e meios
de comunicagdo poderio ser escritos, falados, usando veiculos como a televisao, a znternet, faixas,
outdoors, luminosos, banners, revistas, jornais, listas telefonicas, etc.

Selecionado o género discursivo que possibilitara a intera¢ao verbal e reproduzira situagao
real de uso da linguagem, é necessario que a metodologia de trabalho que possibilite tal reflexdo,
relacionando oralidade, leitura, analise linguistica, produgao escrita e reescrita. A metodologia que
da conta desse trabalho é a da Sequéncia Didatica, proposto por Dolz, Noverraz e Schneuwly
(2004), a qual também esta expressa, com adaptagoes realizadas por Costa-Hiibes (2008), no
Curriculo Basico para a Escola Publica do Oeste do Parana — AMOP - e, portanto, metodologia
utilizada para o trabalho com a Lingua Portuguesa na escola e municipio em que se desenvolveu
este trabalho.

Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004) desenvolveram uma metodologia de trabalho por

meio de géneros discursivos denominada de Sequéncia Didatica, doravante SD. Schneuwly

desenvolveu a nogao de género como instrumento de comunicagao,

Ha visivelmente, o locutor — enunciador, que age discursivamente
(falar/escrever), numa situacio definida por uma série de parametros, com a
ajuda de um instrumento que aqui é um género, por um instrumento semibtico
complexo. SCHNEUWLY, 2004, p.24)

A SD constitui-se, de acordo com Dolz e Schneuwly (2004) como um conjunto de
atividades organizadas em torno de um género discursivo, oral ou escrito, que tem por objetivo
explorar um género discursivo, tendo em vista a dimensao da sua finalidade, de sua composicao e

de unidades linguisticas. Segundo os autores a finalidade desse trabalho ¢,

Ajudar o aluno a dominar melhor um género de texto, permitindo-lhe, assim,
escrever ou falar de uma maneira mais adequada numa dada situac¢io de
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comunicagdo. O trabalho serd realizado sobre os géneros que o aluno nio
domina ou o faz de maneira insuficiente; sobre aqueles dificilmente acessiveis,
espontaneamente, para a maioria dos alunos; e sobre géneros publicos, e nao
privados. (DOLZ, NOVERRAZ & SCHNEUWLY, 2004, p.83)

De acordo com os autores, o trabalho com a SD na escola deveri ser realizado com
géneros discursivos que os alunos ainda nao dominam ou o fazem de maneira insuficiente, assim,
“as sequéncias didaticas servem, portanto, para dar acesso aos alunos a praticas de linguagens
novas ou dificilmente dominaveis” (DOLZ, NOVERRAZ & SCNHEUWLY, 2004, p.83).
Assim, o professor devera organizar atividades em torno de um género discursivo possibilitando
ao aluno perceber a funcionalidade da lingua no contexto discursivo, provocando atos de leitura e
escrita de uma forma mais elaborada, numa dada situacio comunicativa real.

Esses autores elaboraram um modelo de trabalho que possui um modelo, no qual o
professor ird organizar as atividades a partir de um género que circula socialmente, pensando
principalmente numa situagao real de interacao ou uma necessidade de interagao.

No Curriculo Basico para a Escola Publica do Oeste do Parana (AMOP, 2007), foi
proposto uma adaptagdo desse modelo de SD para o Ensino Fundamental da realidade brasileira,

proposta essa elaborada por Costa-Hiibes (2008), com o seguinte esquema:

Figura 1: Esquema da Sequéncia didatica adaptada por Costa-Hiibbes
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¢ \ INICIAL | | J\ FINAL | |DO GENERO
COMUNICACAO | \ \ . N
J ~— : £ S N S\
Pesquisa | I
Leitura
Analise Linguistica
" s y.
Fonte: Swiderski e Costa-Hiibes (2009, p.118)
Costa-Hibes (2007), organiza a SD da seguinte maneira:
1) Apresentacdo de uma situacio: é o ponto de partida de uma SD, o qual

consideramos essencial para o sucesso do trabalho que pretende desenvolver,
pois trata-se de estimular a PERCEPCAO DE UMA NECESSIDADE DE
INTERACAO, UM MOTIVO PARA SE FALAR OU ESCREVER. E o
momento quando se apresenta, aos alunos, uma SITUACAO DE
COMUNICACAO que seri realizada verdadeiramente.
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2)  Selecdo do género textual: tendo em vista essa necessidade de interagio,
esse motivo para falar ou escrever; tendo em vista o que se quer dizer, para
quem se quer dizer, quando se quer dizer e em que local de circulagio, o(a)
professor(a) e os alunos selecionam um género textual que atenda a essa
necessidade de interacio.
3) Reconhecimento do género selecionado: uma vez selecionado o género,
antes de produzi-lo (seja de forma oral ou escrita), entendemos que é preciso
reconhecé-lo na sociedade, seja em relacio a sua funcio social ( por que foi/é
produzido, por quem, para quem, quando, onde...); a0 seu conterdo temdtico (0
que geralmente se diz em textos desse mesmo género); a sua estrutura
composicional , o que pressupoe uma andlise de sua organizacdo interna (como
sdo organizados ©0s textos pertencentes a esse género, quais sio suas
caracteristicas, qual sua tipologia); a seu eszzlo (analise de suas marcas linguisticas
e enunciativas, ou seja, recursos gramaticais empregados tais como: sinais de
pontuagao, estrutura das frases, selecdo do léxico, entonagao, ritmo ou recursos
nao-verbais, tais como: cores, tamanho, figuras, entre outros). Para efetuar uma
analise de tal dimensao, propomos o seguinte encaminhamento:
a) Pesquisa sobre o género.
b) Leitura de textos do género selecionado para a analise:

- de sua funcio social,

- do seu conteudo temaitico,
¢) Selecio de um texto do género para analise:

- de sua funcio social,

- de seu contetdo tematico,

- de sua estrutura composicional,
de seu estilo (analise linguistica).
4) Producio do género trabalhado, tendo em vista a necessidade apresentada no
inicialmente e reescrita do texto produzido, com o objetivo de aproxima-lo, o
maximo possivel de seus “modelos” que circulam na sociedade. Momento este
da SD que ressaltamos a importancia de se planejar com os alunos, o
planejamento do texto (ou rascunho), a releitura do texto produzido, a auto-
correcdo, para s6 entdo, chegar a reescrita propriamente dita.
5) Circulagido do género, tendo em vista o (s) seu(s) interlocutore(s) definidos
quando se concretiza a proposta inicial, provando ao aluno a funcionalidade da
lingua ou situagbes reais de uso. Deixa-se de lado o “faz de conta” tdo
perpetuado pela escola e praticam-se verdadeiras intetlocucSes. Portanto, esta
etapa ndo deve ser desconsiderada em hipotese alguma. (AMOP, 2007, p.17-18)

A estrutura de SD proposta por Costa-Hiibes, presente nesse documento, foi utilizada
para organizar o trabalho com o género discursivo anuncio publicitario e desenvolvido em uma
turma do 4° ano do Ensino Fundamental, numa escola que tem como referéncia tal curriculo. A
atividade foi conduzida para que aos alunos reconhegam a fun¢io social, o contexto de produgio,
analisem a estrutura composicional e as marcas linguisticas, apontando para as caracteristicas
predominantes do género anincio publicitirio, a esfera de comunicacdo, contribuindo para o
entendimento do todo, que é a inten¢do comunicativa. No entanto, agregou-se a SD outros
elementos que possibilitaram a ampliagaio do processo de leitura e escrita, utilizando recursos da
midia, uma vez que as TICs se fazem presentes no cotidiano de nossos alunos e da sociedade em

geral. Para tanto, a escola precisa além de letrar seus alunos, trabalhar com multiletramento.
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Atividades desenvolvidas a partir do género discursivo anincio publicitario

1.Apresentagao da situagao e sele¢ao do género discursivo

O anuncio publicitario ¢ um género discursivo de facil acesso e que possui uma circulagao
em diferentes suportes como revistas, jornais, zternet, televisio, outdoors, dentre outros inimeros
veiculos. Todo anuncio vale-se de estratégias especificas com o objetivo de seduzir o consumidor
a adquirir tal produto.

Propor-se inicialmente que os alunos assistissem propagandas na TV, observassem em
revistas, em cartazes ¢ também na internet, para em sala de aula socializar todo esse repertorio
visto e entdo se propor que a turma do 4° ano elaborasse anuncios publicitarios para divulgar, aos
demais alunos da escola e também a toda a comunidade escolar, os diversos livros novos que a
biblioteca escolar possui e que os alunos precisam conhecer e, principalmente, queiram vir para

let.

2.Reconhecimento do género discursivo “anuncio publicitario”
Os alunos trouxeram para a escola exemplos de anuncios que viram, tanto na midia
impressa quanto na TV ou internet, e se questionou:
- Qual ¢ o tema explorado nos anuncios?
- Para quem sao direcionados esses anincios publicitarios?
- Qual € o objetivo com que elas sio geralmente produzidas?
- Quais recursos foram utilizados para chamar a atengao do leitor?
- O uso das cores tem algum significado na elabora¢ao desses anuncios? O que se observar
Chamar a atencao ao fato de que a estrutura dos andncios se organizam para que a
apresentacao do produto seja o aspecto central, utilizando para isso de linguagem verbal e nao-
verbal. Outro recurso utilizado é também a argumentacdao por meio de frases curtas ou slogan,

uso de elementos graficos de diferentes formas e variagdes, além das cores, imagens, etc.

2.1 Leitura de texto do género

No laboratério de informatica foi acessado varias paginas em que continham propagandas
e entdo direcionou-se o0 questionamento, para que os registrassem:
- Quais elementos que compoem os textos fazem com que eles sejam classificados como
anuncios publicitarios?

- O que chamou sua ateng¢ao nesse anuncio?
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- Observando os textos informe:

a) Qual o lugar de produgio?

b) Qual o momento de produgio?

¢) Quem os produziu?

d) Onde circulam?

e) A quem se destina esses anuncios publicitarios?
f) Qual ¢ o objetivo desses textos?

2) Que produtos estio sendo divulgados?

h) Quais as cores predominantes nesses textos?

I) Ha uma relagao das cores usadas com os produtos? Qual?

3. Selegao de um modelo do género
Foi selecionado um anuncio publicitario que circula na internet para possibilitar o
reconhecimento sistematico do género, percebendo os elementos linguisticos, a estrutura

composicional e conteido tematico. Texto selecionado:

Figura 2: Propaganda Rucula

A HORTIFRUTI APRESENTA: B NA HORTIFRUTI
A INCRIVEL o ™ ELA GANHOU
' SUPER-PODERES.

Aqui a natureza é a estrela. (HORTIFRUTI)

www.hortifruti.com.br

Fonte: <http://www.hortifruti.com.br/comunicacao/#> Acesso em 20 mai. 2015.

Foram realizadas as seguintes atividades com os alunos a partir desse texto:

Atividades para os alunos:

a) Analise do contexto de produgao:

1) Esse texto foi produzido para atender a quais interesses?
2) Quem o produziu?

3) Essa propaganda visa atingir a qual tipo de consumidor?
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4) Qual ¢ o objetivo desse antincio publicitario?
5) Em que veiculo ele circula?

0) Que produto esta divulgando?

7) Que empresa comercializa esse produto?
b) Leitura e interpretagao:
1) Ao associar a rucula aos poderes de um super-herdi o que sugere?

(A) Que a racula ¢ forte.
(B ) Que comer rucula e outras verduras faz bem a saide.
(C) Que devemos assistir a filmes de super-herdis.

(D) Que a racula é verde, por isso ¢é forte.

2) Na expressao “Na Hortifruti ela ganhou superpoderes,” qual o significado da palavra
destacada?
3) O titulo da propaganda ¢ “A incrivel racula". Esse titulo faz lembrar o nome de qual filme

ou personagem?

4) O slogan da empresa é “Aqui a natureza ¢ estrela”. O que essa expressao significar?
5) A ideia central do texto é:
(A)  Mostrar que a rucula é verde.

(B) Fazer propaganda do filme.
© Divulgar a Hortifruti.
D) Mostrar os superpoderes.

0) O objetivo do texto é:
(A) Alertar.

B) Anunciar.

© Criticar.

(D) Divertir.

7) Na frase “A Hortifruti apresenta:” o que os dois pontos indicam?

8) No trecho “Na Hortifruti ela ganhou superpoderes”, a palavra sublinhada refere-se a que
ou a quem?

9) O que mais chamou sua aten¢ao nesse anuncio publicitario?
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¢) Analise da estrutura composicional:

1) O que mais se destaca neste antincio publicitario?
2) O que representa a imagem que se forma com as folhas verdes?
3) Qual o objetivo de usar as cores presentes esse anuncio publicitario?

4. Producio e reescrita do texto:

Apo6s a analise dos géneros trabalhados é o momento de os alunos produzirem seus
anuncios para divulgarem os livros novos da biblioteca da escola. Para isso, organizaram-se em
pequenos grupos e selecionaram quais livros iriam anunciar. Na sequéncia, escolheram que
recurso midiatico utilizariam para a elaboragao e circulagio dos anuncios produzidos. Os alunos
valeram-se de pequenos videos, e elaboraram textos no computador, usando o PowerPoint, com
fotos dos livros e depois utilizaram o size de divulgagao em formato de folheto eletronico, o qual

esta disponivel em < http://www.issuu.com >.

5. Circulagao do género:
Os anuncios prontos estao em links no blog da
<escolahttp://escolaluizbasei.blogspot.com.br/> ¢ também foram disponibilizados para serem

assistidos em sala de aula nas T'Vs.

Resultados da aplicagao da sequéncia didatica

Esta SD foi aplicada nas aulas de Incentivo a Leitura, em uma escola do municipio de
Toledo, numa turma de 4° ano do Ensino Fundamental. Foram utilizadas 10 horas aula em todo
o processo, culminando com uma apresentagao para todos os alunos da escola.

Os alunos tiveram a oportunidade de refletir a respeito do género trabalhado, bem como
ter contato com inimeras formas de anuncios publicitarios, em diferentes suportes de circulagao.
De acordo com Marcuschi (2008, p.174), “entendemos aqui suporte de um género um /ocus tisico
ou virtual com formato especifico que serve de base ou ambiente de fixacdo de um género
materializado como texto”. Assim, possibilitou-se aos alunos contato com anuncios que
estivessem em supetficie fisica como folheto, cartaz e em ambiente virtual como na TV e internet.

Realizadas as atividades de leitura desses anuncios, foi selecionado um texto
representativo do género, no caso foi a propaganda da Hortifruti, veiculada na infernet.

Incialmente proporcionou-se a leitura no préprio contexto de circulagio, na tela do computador,
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acessando o site da empresa. Na sequéncia foi trabalhado com esse anuncio impresso,
possibilitando um retorno ao texto para a realizagao das atividades propostas.

O préximo passo foi a produgao de texto, em duplas os alunos selecionaram os livros que
iriam anunciar. Elaborado o anincio, foi organizado em PowerPointer. Essa atividade contou com
o auxilio constante tanto nosso como da professora de Tecnologias Educacionais da escola, pois
os alunos digitavam seu texto e buscavam na zufernet imagens dos livros selecionados. A seguir

alguns slides elaborados:

Figura 3: Slide elaborado para propaganda dos livros.

Fonte: Arquivo pessoal das autoras

Figura 4: Slide elaborado para propaganda dos livros.

VOCE CONHECE O CONDOMINIO
DOS MONSTROS?

ELE FICA NA RUA MORTINHO DA SILVA,
. ] NUMERO 13.
E UM PREDIO ROXO, VOCE TERIA CORAGEM
DE ENTRAR LA DENTRO?
LEIA ESSA HISTORIA E CONHECA ESSE
CONDOMINIO APAVORANTE...

Fonte: Arquivo pessoal das autoras
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Figura 5: Slide elaborado para propaganda dos livros

JONGLE)

Fonte: Arquivo pessoal das autoras
Foram elaborados 129 slides no total, os quais foram convertidos em folhetos virtuais e o
resultado dessa atividade pode ser visualizada acessando o seguinte endereco eletronico

<http://issuu.com/madalena9/docs/propaganda 4 ano a d96655fal19f6¢>.

Depois de realizada essa atividade, os alunos fizeram videos para divulgacio e estes estao
disponiveis no blog da escola. Cada fala e também o cenario onde foi filmado teve a participagao

direta dos alunos, pois foi pensado e organizado por eles préprios. Alguns recortes dos videos.

Figura 6: Imagem de video produzido pelos alunos

T '““' W |
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Fonte: Arquivo pessoal das autoras

Neste video, os alunos fizeram a divulgacdo do livro S6 um minutinho, escrito por Yuyi

Morales e traduzido para o portugués por Ana Maria Machado.

Figura 7: Imagem de video produzido pelos alunos

Fonte: Arquivo pessoal das autoras
Ja neste recorte de video, os alunos escolheram varios livros que contam diferentes
histérias com animais e entdo utilizaram mascaras de animais e caracterizaram um colega,
construindo assim um cenario.

No total foram filmados 12 videos com anuncios de diferentes livtos da biblioteca da escola.

Consideragdes finais

Neste artigo, procurou-se refletir a respeito do processo de leitura e produgio textual no
ambito escolar. A fundamentagao tedrica que norteia toda essa agao pedagdgica pauta-se no uso
interativo e funcional da linguagem, proposta pelo Circulo de Bakhtin, e pela metodologia de
trabalho por meio da Sequéncia Didatica (DOLZ, NOVERRAZ & SCHENEWLY, 2004).

Considerando todo o desenvolvimento tecnolégico em que estamos inseridos e que
nossos alunos (criangas, adolescentes e jovens), nativos dessa era, lidam com essas ferramentas,
midias e toda forma de tecnologia diariamente, indagamos: Como incluir na aula de Lingua

Portuguesa do Ensino Fundamental I as TICs e torna-las aliadas do professor no
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desenvolvimento dos seus conteudos e no desenvolvimento da leitura e produgdo textual dos
alunos?

Foi com esse objetivo que se elaborou a proposta de trabalho apresentada nesse artigo, a
qual foi aplicada em uma turma do 4° ano do Ensino Fundamental, gerando uma participacao
efetiva de todos os alunos em todos as etapas do desenvolvimento da SD. Verificou-se que a
utilizagdo de TICs possibilitou uma nova maneira de tratar o conteudo em sala de aula, auxiliando
no processo de constru¢ao de habilidades de leitura e produgao textual, explorando assim, novas
praticas de letramento, inclusive o digital.

Espera-se contribuir para que mais iniciativas nessa perspectiva sejam elaboradas e
aplicadas em sala de aula, a fim de melhorar a motivacao na realizagdo das atividades, letramento

digital dos estudantes e também as praticas de leitura e escrita deles.
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